Leitfaden fur ein erstes Gesprach

Wissenswertes zu
Marke und Produkt

( Schildern Sie die Situation lhres
Unternehmens, des Produktport-
folios, des Produkts, um das es geht
(frher und heute).

(1 Beschreiben Sie die Positionie-
rung lhres Unternehmens, Ihres Pro-
dukts am Markt (innovativ, exklusiv
etc.).

(1 Was sind die Markenkerne und
Markenversprechen (Freude am
Fahren, ,Sie haben es sich verdient*
etc.)?

(1 Was macht Ihr Unternehmen, lhr
Produkt einzigartig (Unique Selling
Point etc.)?

Umfeld und Rahmen-
bedingungen

) Wer sind Ihre Wettbewerber und
wie positionieren sie sich
(Gemeinsamkeiten, Unterschiede,
Marktanteile etc.)?

() Liegen Daten aus der Marktfor-
schung vor (Ergebnisse aus Ver-
braucheranalysen, Wettbewerbsana-
lysen, Marken- und Produktanalysen,
Kommunikationsanalysen)?

Medienstrategien

Kommunikationsziele
und andere Vorgaben

( Was ist das groRe Ziel
(Marktfuhrer werden, in die

Top-3 kommen etc.)?

(1 Was ist das wichtigste Marke-
tingziel (Umsatz, Marktanteile, Neu-
kundengewinnung etc.)?

1 Was ist das wichtigste Werbeziel
(Bekanntheit, Image etc.)?

Q) Wer sind lhre Zielgruppen
(heute und in Zukunft)?

(1 Haben Sie Préferenzen beim
Medium (Flyer, Magazin, Mailing,
CD etc.)

[ Wie sind Budget und Zeit-
rahmen?

KONZEPTREICH Medienstrategien ist Ihr flexibler Fullservice-Partner fiir professionelle Kommunikation — vom Mailing (iber den Flyer
bis zum Magazin. Wir bieten Offline- und Online-Publishing, wir (ibernehmen Kreation und Produktion — fiir Business-to-Business und

Business-to-Consumer, regional und national.

KONZEPTREICH Medienstrategien GmbH « Aachener Stral3e 4 - 80804 Miinchen ¢ Claudia Einhell * Tel.: 089 18 94 38 0 - www.konzeptreich.de



